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O wydarzeniu

to wyjątkowe, pionierskie wydarzenie poruszające tematykę
regeneracji, odporności i zrównoważonego rozwoju miast,
organizowane przez ruch Open Eyes Economy i Miasto Łódź. 

Miasta są dzisiaj bez wątpienia motorami rozwoju
gospodarczego. Zachodzące w nich procesy, ich złożoność i
współzależność kształtują naszą rzeczywistość.  Rosnąca
dynamizacja i splątanie życia miejskiego sprawia, że miasta
są narażone na zdarzenia trudne do przewidzenia.  Zdolność
do adaptacji i regeneracji, budowanie odpornych miast ma
coraz większe znaczenie. Niepewność i zmienność stale
towarzyszą politykom publicznym i rodzą pilną potrzebę
poszukiwania nowego modelu zarządzania miastem.

Podczas Kongresu Regeneracja Miast diagnozujemy
największe wyzwania rozwojowe miast, szukamy na nie
rozwiązań w oparciu o ideę odporności i regeneracji.

Kongres Regeneracja Miast

Dotychczas zrealizowaliśmy trzy edycje Kongresu,.
Motywem przewodnim każdej z nich było jedno
konkretne wyzwanie miejskie:
                  2021: Regeneracja Miast Przemysłowych
                  2022: Klimatyczna Regeneracja Miast
                  2023: Energetyczna Regeneracja Miast



Poprzednie edycje



IV edycja Kongresu

IV Kongres Regeneracja Miast poświęcony będzie
zagadnieniom kultury miasta regeneracyjnego. W koncepcji
budowania miasta regeneracyjnego nie chcemy traktować
kultury w sposób komercyjny, ale jako szczególną
infrastrukturę instytucjonalną, w której odbywa się zmiana
trajektorii rozwoju. To wymaga zdefiniowania nowego
paradygmatu długookresowej polityki kulturalnej miasta, która
powinna zostać ukierunkowana na zapewnianie miejskim
instytucjom kultury wysokiej wiarygodności. 

Przed nami szereg wyzwań zwianych kulturą miasta
regeneracyjnego. Kongres będzie starał się odpowiedzieć m.in.
na następujące pytania:

Jak kultura wpływa na wartości i zachowania społeczne?
Jakimi produktami kultury możemy zmienić terytorialne
system miejskie? 
Czy kultura może być w jakimś stopniu przedmiotem
sterowania przez podmiot komercyjne, publiczne,
polityczne? 
Jakie składowe kultury są najważniejsze dla przemiany
miast w stronę miasta regeneracyjnego działającego
zgodnie z wymogami środowiska naturalnego? 
Jakie znaczenie dla rozwoju miast mają przemysły
kreatywne?

Kultura Miasta Regeneracyjnego



Planowane sesje

I. Dziedzictwo kulturowe jako potencjał rozwoju miasta
II. Uwarunkowania kulturowe gospodarki cyrkularnej 
III. Architektura i sztuka w procesie odnowy miast 
IV. Kultura przestrzeni a przestrzeń dla kultury 
V. Dlaczego biznes inwestuje w kulturę? 
VI. Praktyki artystyczne a miejskie inspiracje
VII. Performance artystyczny jako forma transformacji miasta 
VIII. Kreatywność w przestrzeni miejskiej 
IX. Finansowanie kultury 
X. Łódź Filmowa 
XI. Rola obiektów dziedzictwa przemysłowego w procesach
odnawiania potencjału rozwojowego miast 
XII. Dziedzictwo przemysłowej Łodzi “w Nowym świetle” 
XIII. Kultura mieszczańska wobec wyzwań regeneracyjnych 
XIV. Kultura podwórkowa w regeneracji miasta 
XV. Kultura Przedsiębiorczości 
XVI. Kultura a Natura
XVII. Kultura festiwalowa 
XVIII. Miasta filmu, literatury, muzyki – sieć miast kreatywnych
UNESCO i jej rola w regeneracji
XIX. Architektura i kultura w procesie regeneracji miejskiej
tożsamości 



Oferta współpracy

zapewnienie udziału 2 przedstawicieli Partnera w wybranych
sesjach programu,
promocja Partnera w ramach medialnego cyklu redakcyjnego
budującego markę Kongresu: zapewnienie możliwości cytowania
wypowiedzi Partnera w dwóch artykułach promujących Kongres
w medium o zasięgu ogólnopolskim (zapowiedź i podsumowanie
wydarzenia),
możliwość dystrybucji materiałów Partnera wśród uczestników
Kongresu (ekspozycja materiałów przy recepcji Kongresu),
udostępnienie miejsca na organizację stoiska promocyjnego
Partnera w EC1 w trakcie wydarzenia (maks. 16 metrów
kwadratowych),
lokowanie wizerunku Partnera w trakcie kampanii promocyjnej,
jak i podczas samego wydarzenia - logotyp Partnera: na stronie
Kongresu w zakładce Partnerzy; w wybranych materiałach
promocyjnych, wyświetlany w czasie streamingu Kongresu
online; w folderze konferencyjnym; wyświetlany w przerwach
między wykładami; na platformie streamingowej wydarzenia,
2 posty na profilu Kongresu na Facebook i LinkedIN dedykowane
działalności i zaangażowaniu Partnera w Kongres.

W sprawie wyceny zapraszamy do kontaktu indywidualnego

PAKIET PARTNER GŁÓWNY



Oferta współpracy

zapewnienie udziału 1 przedstawiciela Partnera w wybranych
sesjach programu,
promocja Partnera w ramach medialnego cyklu redakcyjnego
budującego markę Kongresu: zapewnienie możliwości cytowania
wypowiedzi Partnera w jednym artykule promującym Kongres w
medium o zasięgu ogólnopolskim (zapowiedź lub podsumowanie
wydarzenia),
lokowanie wizerunku Partnera w trakcie kampanii promocyjnej,
jak i podczas samego wydarzenia: logotyp Partnera: na stronie
Kongresu w zakładce Partnerzy; w wybranych materiałach
promocyjnych, wyświetlany w czasie streamingu Kongresu
online; w folderze konferencyjnym; wyświetlany w przerwach
między wykładami; na platformie streamingowej wydarzenia,
1 post na profilu Kongresu na Facebook i LinkedIN dedykowany
działalności i zaangażowaniu Partnera w Kongres.

W sprawie wyceny zapraszamy do kontaktu indywidualnego

PAKIET PARTNER 



Zapraszamy
do współpracy

IV Międzynarodowy
Kongres 
Kultura Miasta
Regeneracyjnego
EC1 Łódź
14–15 maja 2024
www.regeneracjamiast.pl

Maria Wirchniańska
Managerka ds. relacji
partnerskich i fundraisingu
E: maria.wirchnianska@oees.pl
T: +48 731 885 300


